


































美孚马牌超品日

美孚与马牌强强联合，想针对出
行的方式进行一波话题宣传更要

能够在超品日推动销量。

现在年轻人旅行都是跟风网红，排队打卡，为了拍出点赞数高的而拍照两
小时。这些看上去很美的忙碌和充实，恰恰是对旅行本身的讽刺。

这一次我们希望或随性开道，或另辟蹊径，探寻每一处景色的乐趣。
不拘路线，不畏路远，向真正旅行自由开道。

买单idea，KV用插画形式，推了一套H5。

·Teaser  video#五条人被套路了#
·MV洗脑引发大众传播《不服套路》
·后备箱探路者EVENT

KV用以撞色的搭配在关联品牌的同时更让画面充满吸睛的冲击力。

两条品牌色色块，一方面机油的流动，另一方面也是轮胎的痕迹。   

CHALLENGE:

INSIGHT:

CORE IDEA:

SOLUTION:

不“孚”套路  马上出发不“孚”套路  马上出发

RESULT:







问题页 结果页 结果页 领奖页

美孚马牌超品日 H5



美孚速霸新品上市 KV&TVC

TVC链接：美孚乘用车润滑油微信视频号

5月份要上市一款节能款润滑油，这是一款轻量级的润滑油。需要制作KV POSM及TVC。CHALLENGE:
在KV视觉上我们不想与之前厚重的一样，整体采用白模轻三维在呈现。同时用数据来体现它的专业性。
TVC用一个问题式引出，然后通过真实路测来论证。里面的视觉元素与KV保持一致。

SOLUTION:





买单idea，KV用插画形式，推了一套H5。























喝的每日坚果 POSTER
众所周知“每日坚果”是爆款产品，但是我们本次要推出的是——“罐装每日坚果”。
如何打破消费者对每日坚果的固有影响，让消费者相信“罐装的”也是真材实料的！

cHALLENGE:

分别通过研磨、垂延欲滴的姿态、环绕的奶液带出原材料才展现。SOLUTION:















星越型录节选

嘉际型录节选

BROCHURE
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